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Introducao

Atuando no ramo da moda, a empresa
produz e comercializa pecas de roupas
exclusivas;

Pudblico alvo: mulheres de 15 a 30
anos:;

Concorrentes: Grandes lojas de roupas
ou lojas localizadas na mesma regiao;

Fornecedores: Lojas de tecidos,
joalherias, fabricantes de tinta para
tecido e lojas de costura.



Como surgimos

Producao em massa

Procura por vestimentas
dificilmente encontradas em
lojas comuns

Atendimento personalizado




Informacoes da empresa

Espaco fisico: Rua Augusta, 1972, _ I
bairro Jardins, Sao Paulo - SP { .

Telefone: (11) 3267-1692

Twitter: @ModerneAugusta \

Instagram: @lemoderneaugusta -
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® Anna Beatriz Caetano Maia;
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e Gabriela Vieira de Camargo.



: Resultados

« Faixa Etéaria: O publico tem entre 15-20 anos

« Estampa preferida: A maioria do publico tem preferéncias
por roupas sem estampa, lisas e basicas

* 69,2% do publico tém dificuldades em achar lojas com
roupas do seu estilo.

» A grande maioria (53,8%), prefere comprar em lojas
fisicas.

« A maioria das pessoas (92,3%), utilizam as redes sociais
todos os dias. E uma minoria (7,7%), apenas algumas
vezes na semana.

Pesquisa realizada no 1° ETIM de Administragao com a participacdo de 25 pessoas,
com o objetivo de conhecer o publico-alvo e suas preferéncias.




92,3% das pessoas questionadas acham uma 6tima
ideia a customizacédo das roupas no préprio ambiente
da loja.

Redes socias utilizadas com mais frequéncia sao:
Instagram(46,2%) e Facebook(38,5%).

Os dois principais requisitos para comprar € o
preco(76,9%) e a qualidade (69,2%).

|dentificacao do estilo: Esportivo

Pesquisa: Resultados I




Mix de Marketing

Produto

* Nossos principais produtos da empresa sdo
pecas de roupas de qualquer tecido feita sob
medida e a possibilidade de customiza-la
com a ajuda de profissionais de design.

Praca

* Os produtos da empresa Le Moderne
Augusta sédo distribuidos pelo canal direto.

* Nossos produtos sdo vendidos pela loja fisica
e redes sociais, sendo entregues por toda
Séo Paulo




Mix de Marketing

Preco

* As pecas de roupas da Le Moderne Augusta
sdo vendidas no varejo.
Fatores que podem interferir em seu preco sao
os custos de producdo, a demanda e o preco
praticado por seus concorrentes.
Seus principais concorrentes sao empresas
que atuam no mesmo ramo.

Promocao

* A marca Le Moderne Augusta explora
diversos canais de comunicagao, como:
internet, revistas, banners na internet, entre
outros.

Realiza campanhas e promoc¢des em datas
comemorativas.




Anélise SWOT

Fatores Internos
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Fatores Positivos

Bom atendimento;
Diversidade dos Produtos:

Diversidade de servicos;
Qualidade.

Abertura de novas filiais;
Expansao no mercado através dos
meios de comunicacao.

Fatores Negativos

Fraquezas

Intervalo entre a fabricacdo e a
entrega do produto;
Pouco conhecida no mercado.

A concorréncia das grandes lojas da
regiao;
Qualquer outra loja que venda pecas
de roupas.



A nossa missao é trazer inovacao, modernidade e
personalidade através do ramo da moda.

Trabalhamos com vestimentas ja produzidas, que se
encontram a venda na loja, roupas feitas sob medidas e
customizadas de acordo com o cliente.

R T T S e

LE-MODERNE-AUGUSTA. Roupas que estao em alta e agradam o nosso publico

alvo, para dessa maneira proporcionar satisfacao e
realizacao.

Le Moderne Augusta, a sua personalidade na

moda. («




- Objetivo: tornar a empresa conhecida no mercado.

Meta: A partir da utilizagdo dos meios de comunicacgao,
estabelecer contato com o publico. Os investimentos
devem ser constantes por um periodo de 6 meses, e 0s
resultados visiveis em cerca de 8 meses apds o inicio de
tal acao.

- Objetivo: crescimento da empresa.

Meta: crescer, em um prazo de 12 meses, 30% em
vendas e capital, de forma a possibilitar a abertura de
um novo espaco fisico, na mesma capital paulista

- Objetivo: melhorar a satisfacao do cliente.

Meta: desenvolver e aprimorar a qualidade dos
produtos, por meio de pesquisas de satisfacdo
realizadas periodicamente, a fim de proporcionar o
melhor para os clientes.

Objetivos e metas




Plano de Implementacao para 2021

Para ganhar novos

Através dos meios de

Por funcionérios

Fazendo parcerias
com

2.160,00 para

capacitando os
funcionérios

lientes —— 1° semestre de 2021 encarregados da |influencers digitais e parcerias e
publicidade produzindo 9.600,00 para
propagandas propaganda
Para ter maior
reconhecimento no Os funcionarios d . d
mercado e Em um prazo de 12 Fazendo projetos de
Y No ambiente encarregados ampliagcdo da 40.000,00
possibilitar a ) meses :
abertura de um novo empresarial do marketinge  [empresa no mercado
financgas
espaco
Criando e
, Gerentes e planejando
Ganhar novos Por um periodo de 5| colaboradores da
clientes e ndo perder Na loja fisica meses, a partir de area de promogoes para os 7500.00
os clientes antigos janeiro Recursos clientes; ' I
Humanos




Conclusao

Neste trabalho foi apresentado a empresa “Le Moderne Augusta”,
que atua no ramo da moda e tem como diferencial o conhecimento dos
gostos pessoais dos clientes para producao e customizacdo de pecas de
roupas exclusivas.

Durante a criacdo do projeto foram utilizadas técnicas da
administracdgo como o brainstorm e pesquisa de mercado, a Analise
SWOT, Objetivos e Metas; o Mix de Marketing e Definicado e
Posicionamento da Marca.

Por fim, acredita-se que se implementada, a empresa poderia ter um
bom resultado, porque tem seus principios e objetivos definidos,

preocupacao com o cliente e qualidade, além de uma localizacéo favoravel.
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https://www.google.com/amp/s/www.treasy.com.br/blog/matriz-swot-
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https://www.ibccoaching.com.br/portal/metas-e-objetivos/metas-
objetivos-diferencas-exemplos/




