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I N T R O D U Ç Ã O

• Restaurante Fit Food

• Briefing (História e Diretrizes 
Organizacionais)

• 4P’s (Produto, Preço, Praça e Promoção)

• Análise SWOT (Forças e Oportunidades)

• Branding (logomarca)

• Plano de Comunicação



B R I E F I N G

História:

• Quatro colegas descobriram 

que tinham interesses em 

comum

• Ana Carolina: gerente 

financeira – caixa

• Jéssica Alessandra: supervisora 

geral – garçonete

• Daniele Cristiane: gerente de 

marketing – cozinheira

• Giovanna Miranda: gerente 

de compras - cozinheira



D I R E T R I Z E S  O R G A N I Z A C I O N A I S

Oferecer um espaço 
aconchegante

Incentivar a alimentação 
saudável

Preços acessíveis de forma 
rápida, prática e com qualidade

Novo hábito alimentar

MISSÃO VISÃO VALORES

Atendimento ao cliente 

Alta qualidade dos produtos e 

serviços disponíveis

Inovação;

Respeito ao ser humano 

(empatia);

Respeito a natureza;

Qualidade;

Acessibilidade



P O S I C I O N A M E N T O
• Posicionamento: proporcionar opções para hábitos de vida e alimentação 

mais saudáveis;

• Concorrência:



B R I E F I N G

• Problema: Adquirir maior engajamento nas redes sociais

• Objetivos: Alcançar mais seguidores na plataforma Instagram e obter 
maior sucesso na divulgação do restaurante.

• Plano de Ação

• Público alvo

• Cultura de consumo dos produtos oferecidos pela Fit Food



4 P ’ s  
( P R O D U T O ,  
P R E Ç O ,  P R A Ç A  
E  P R O M O Ç Ã O )

Produto:

• Alimentos e mercadorias 

selecionadas, saudáveis e 

orgânicas

• Fornecedores

• Atendimento de qualidade

• Experiência

• Variedade no cardápio



4 P ’ s ( P R O D U T O ,  P R E Ç O ,  
P R A Ç A  E  P R O M O Ç Ã O )

Preço: 

• Despesas, custos e lucros

• Margem de lucro de 50% a 150%

• Sucos

• Diversas formas de pagamento

• Parcerias



4 P ’ s  ( P R O D U T O ,  
P R E Ç O ,  P R A Ç A  
E  P R O M O Ç Ã O )

Praça:

• Site

• Delivery

• Público fitness e esportista

• Centro da cidade



4 P ’ s ( P R O D U T O ,  P R E Ç O ,  
P R A Ç A  E  P R O M O Ç Ã O )

Promoção:

• Redes sociais

• Rádio

• Aplicativos de delivery

• Mercados

• Parcerias



A N Á L I S E  
S W O T

Forças:

• Cardápio variado

• Preço acessível

• Localização

• Serviços de entrega

• Ambiente agradável

Oportunidades:

• Diferencial no mercado

• Falta de restaurantes para o 

público fitness

• Restaurante não disponibilizar 

espaço kids



B R A N D I N G

Escolha do nome

Escolha do Slogan

Cores do restaurante



E S C O L H A  D O  N O M E



E S C O L H A  D O  S L O G A N



C O R E S  D O  R E S T A U R A N T E



P L A N O  D E  
C O M U N I C A Ç Ã O



1  - C A M P A N H A  D E  
C O M U N I C A C ̧A ̃O  P A R A  
P R O D U T O  E /  O U  S E R V I C ̧O

• Facebook: R$0,30 a R$0,50, maior alcance, conhecer os produtos

• Site: R$15,85 (hospedagem) e R$35,00 (domínio), relacionamento 

acessível

• LinkedIn: R$79,99, distribuir maior contato, aproximar



2  - MARKETING 
DIRETO



3  - P R O M O C ̧ A ̃ O  D E  
V E N D A  

• Impressos e formula ́rios

• Promoça ̃o e merchandising

• Produtos e serviços



3  - P R O M O C ̧A ̃O  
D E  V E N D A  

• Pessoal

• Transporte

• Ambiente



4 - V E N D A  
P E S S O A L • Atendimento

• Treinamento

• Sabem as informações



5  – P U B L I C I D A D E



C O N C L U S Ã O

• Sentir na pele o que é ser 

empreendedor

• Valorizar o marketing

• Planejamento

• Identificar oportunidades no 

mercado



A G R A D E C I M E N T O S

Agradecemos pela atenção e 

colaboração da professora Renata e 

de todos os alunos. Esperamos que 

vocês tenham gostado da 

apresentação, e que com ela tenham 

conhecido um pouco sobre o plano de 

marketing do nosso restaurante: “Fit 

Food”.


